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KI-FLYER OHNE
STANDARD-KI-LOOK

SO GIBST DU CHATGPT DIE RICHTIGEN
INFOS, DAMIT DEIN FLYER NACH DEINER

MARKE AUSSIEHT



Hallo, ich bin Larissa.

ÜBER MICH

Ich bin Larissa,  Grafik und Webdesignerin
aus der Lüneburger Heide.  In meiner kleinen
Designstube begleite ich kreative und
naturverbundene Marken dabei ,  ihren
Auftr i tt  k larer ,  st immiger und
unverwechselbarer zu machen.

Grafikdesignerin,  Webdesignerin und
Gründerin von Designstudio Larissa Over .

Larissa

W W W . L O V E R - K R E A T I V . D E

ich wünsche dir  viel  Spaß
bei  diesem Freebie!



FLYER MIT CHATGPT ERSTELLEN
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In den letzten Monaten habe ich unzähl ige Flyer gesehen,
die mit  KI  erstel l t  wurden.

Und ganz ehrl ich?
Viele davon sehen auf den ersten Bl ick gar nicht schlecht
aus.
Sie s ind ordentl ich gestaltet .
Sie wirken professionel l .

Und trotzdem fehlt  etwas.

Sie könnten für fast  jedes Unternehmen funktionieren.

Denn was vielen KI-Flyern fehlt ,  ist  nicht gutes Design.

Es fehlt  Persönlichkeit .
Es fehlt  Wiedererkennung.
Es fehlt  die Marke dahinter.

Genau deshalb habe ich diese kleine Anleitung erstel l t .

Denn KI kann ein großartiges Werkzeug sein,  wenn man ihr
die r ichtigen Informationen gibt.

In diesem Guide zeige ich dir ,  wie du ChatGPT dabei  helfen
kannst,  Flyer zu erstel len,  die nicht aussehen wie jeder
andere,  sondern zu deiner Marke passen.

Viel  Freude beim Lesen



V I E L E  S T A R T E N  M I T  E I N E M  P R O M P T  W I E :

Erstel le mir  einen Flyer für meine Hundeschule.

WARUM VIELE KI FLYER
AUSTAUSCHBAR WIRKEN

Das kl ingt erstmal logisch.  
Für ChatGPT ist  es aber viel  zu
wenig .  
Die KI  weiß dadurch zwar,  welche
Branche gemeint ist .  Aber s ie weiß
nicht ,  wie deine Marke klingt ,  wirkt ,
aussieht und sich anfühlen sol l .

Dann greift  s ie auf das zurück,  was
nahel iegend ist :  generische Layouts,
typische Symbole,  austauschbare
Bilder,  runde Aufzzählungsbutton und
Formulierungen,  die  i rgendwie für
al le passen.
Das Ergebnis s ieht dann viel le icht
hübsch aus.  
Aber es könnte genauso gut zu
zwanzig anderen
Unternehmen gehören.

Der beste Flyer-Prompt beginnt nicht mit  
„Erstel le mir  einen Flyer“ .  

Er  beginnt mit  „Das ist  meine Marke“.

D I E  W I C H T I G S T E  E R K E N N T N I S

Hier mal ein klassisches Biespiel ,  es
schreit  nach ChatGPT
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1. Wer bist  du als Marke

DIE 5 MARKENINFOS, DIE CHATGPT
KENNEN MUSS

Wirkt deine Marke ruhig,  verspielt ,  k lar ,  hochwert ig,
bodenständig,  warm, mutig oder eher reduziert? ChatGPT braucht
mehr als „Was bietest du an?“.  Es braucht ein Gefühl dafür,  wie
deine Marke wahrgenommen werden sol l .

2 .  Für wen ist  der Flyer gedacht?

Nicht „für al le“ .  Je konkreter deine Zielgruppe ist ,  desto klarer
kann Text,  Bi ldsprache und Aufbau werden.

Sol l  der Flyer Vertrauen aufbauen,  neugier ig machen,  beruhigen,
Wert igkeit  zeigen oder Menschen direkt zur Anfrage führen?

4.  Wie sol l  er  aussehen?

3.  Welche Wirkung sol l  entstehen?

Nenne Farben,  (wenn du hast die Hexcodes deines Brandings)
Schriften,  Bi ldst i l ,  Layoutgefühl ,  Material ien oder Atmosphäre.
Auch Wörter wie natürl ich,  ruhig,  hochwert ig oder handgemacht
helfen.  Gib ihm al les was du von einer Marke hast ,  z .B dein Logo,
Fotos usw.

5.  Was sol l  auf keinen Fal l  passieren? (Negativprompt)

Sag der KI  k lar ,  was du vermeiden möchtest .  Zum Beispiel
Stockfoto Look,  bunte Farbverläufe,  typische KI  Bi lder ,  generische
Icons oder überladene Layouts.

W W W . L O V E R - K R E A T I V . D E



V O R H E R :

Erstel le mir  einen Flyer für meine Hundeschule.

SO WIRD AUS EINEM SCHWACHEN
PROMPT EIN STARKER PROMPT

D A S  E R G E B N I S
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N A C H H E R

Erstel le mir  einen Flyer für eine naturverbundene Hundeschule.
Die Marke wirkt ruhig,  l iebevol l  und kompetent.  Die Zielgruppe
sind Hundehalter : innen,  die keine lauten Trainingsmethoden
möchten,  sondern eine individuel le ,  vertrauensvol le Begleitung
suchen.  Der Flyer sol l  hochwert ig,  warm und klar wirken.  Bitte
keine bunten Comic Elemente,  keine typischen Pfoten-Icons und
keinen überladenen Look.  Auch verwende keine typischen Ki-
Flyer runden Buttons.  Die Farben sind #b0a591 #465144 und
#545454 und weiß.  Fonts :  Made Mirage,  Montserrat .

Und was
sagst du?



Und was
sagst du?

K O P I E R V O R L A G E :

Erstel le mir  einen Flyer für mein Unternehmen. Meine Marke
wirkt [3 bis 5 passende Eigenschaften einfügen].  Meine
Zielgruppe sind [Zielgruppe konkret beschreiben] .  Der Flyer sol l
[gewünschte Wirkung] auslösen.  Nutze folgende Farben:
[Farben einfügen].  Die Gestaltung sol l  [St i l  beschreiben]
wirken.  Bitte vermeide [Dinge nennen,  die nicht passen].  Der
Flyer sol l  nicht austauschbar aussehen,  sondern klar zu meiner
Marke passen.

PROMPT ZUM KOPIEREN UND
ANPASSEN

K L E I N E  C H E C K L I S T E  V O R  D E M  P R O M P T E N
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Kenne ich meine Zielgruppe konkret genug?
Habe ich meine Markenwerte oder Markenpersönl ichkeit
benannt?
Sind Farben,  St i l  und Bi ldsprache klar?
Weiß ich,  welche Wirkung der Flyer haben sol l?
Habe ich der KI  gesagt,  was sie vermeiden  sol l?
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KI kann dir helfen, schneller Ideen zu entwickeln und erste Entwürfe zu

formulieren. Aber sie ersetzt nicht die Klarheit über deine Marke.

Wenn du ChatGPT nicht sagst, wofür deine Marke steht, bekommst du

meistens etwas, das hübsch aussieht, aber austauschbar bleibt.

Zum Schlu s s

Gutes Design beginnt deshalb nicht mit einem Tool. Es beginnt mit

einer klaren Markenbasis.

Wenn du dir genau dabei Unterstützung wünschst.

Ich begleite naturverbundene Selbstständige und kleine, kreative Marken

dabei, einen Markenauftritt zu entwickeln, der ruhig, hochwertig und

echt wirkt. 

Von Branding über Website bis hin zu stimmigen KI Bildwelten.

Lass uns gemeinsam schauen, wie deine Marke noch mehr

nach dir aussieht und die Menschen erreicht, die wirklich zu

dir passen.



JETZT KENNENLERNGESPRÄCH ANFRAGEN

F ü r  e i n e n  A u f t r i t t ,  d e r  d i e  M e n s c h e n
a n z i e h t ,  d i e  d e i n e  A r b e i t  v e r s t e h e n  u n d  w e r t s c h ä t z e n .

Design mit Wurzeln, Strategie mit Wirkung.

DEINE LARISSA

O
I n s t a g r a m : l a r i s s a . o v e r _ d e s i g n s t u d i o

W e b s i t e :  w w w . l o v e r - k r e a t i v . d e

E - M a i l :  D e s i g n @ l o v e r k r e a t i v . c o m

https://www.lover-kreativ.de/contact
https://www.instagram.com/larissa.over_designstudio/
http://www.lover-kreativ.de/
mailto:Design@loverkreativ.com

